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Dodatni podaci u elekironskom Sustavu za prijavu projekata

U ovom dokumentu mozete pronacdi vise informacija o dodatnim podacima koje ¢e biti
potrebno priloZiti uz vasu prijavu elektronskim putem. Prilikom pripreme prijave budite
usredotoceni na pisanje effiekasne price, odabir kljucnog kreativnog rada kojeg ¢ete prikazati
u videosazetku te vizuala koji ¢e biti predmetom Ziriranja.

Molimo obratite pozornost na to da vam ovaj dokument sluzi kao smjernica, no pitanja mogu
biti dodana ili mijenjana prethodno samom otvaranju prijava elekironskim putem.

Poticemo prijavitelje da pazljivo proucCe PriruCnik fe sve materijale dostupne na www.effie.hr
kako bi prikupili $to vise korisnih informacija o pripremaniju prijave te procesu ocjenjivanja.

Sadrzaj:

Medijski dodatak

Materijali za Ziriranje i kreativni materijali
Priznanja tvrtkama i individualna priznanja
Materijali za objavu

Detalji o projektu

Podaci o kreativnim materijalima

Dozvola i autorizacija
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Medijski dodatak

Pitanja iz Medijskog dodatka nalaze se na kraju prijavnog obrasca. Kako bi ¢lanovi Zirija mogli
pregledati medijski dodatak nuzno je ispunitfi sva polja predvidena za odgovore u prijavnom
obrascu elektronskog Sustava za prijavu.

Materijali za zZiriranje i kreativni materijali
e Obrazac za prijavu (odgovori na pojedinacna pitanja upisuju se u elektronski
Sustav za prijavu — konacni .pdf generiran iz danih odgovora moguce je preuzeti
direktno iz Sustava.)
= Maedijski dodatak (vizualni dodatak na kraju prijavnog obrasca- ispunjen u
elektronskom Sustavu za prijavu)
e Videosazetak (max. 250MB, .mp4 format, min. rezolucija 1280x720)
= Za detaline informacije molimo proucite Prirucnik Effie natjecanja.
e 2-4 vizuala kreativnog rada (.jog)
Prilozite fotografije vaseg kreativnog rada koji je bio prikazan na trzistu. Prilozeni
vizuali takoder ¢e biti koristeni za potrebe objava u javnosti.

Priznanja tvrtkama i individualna priznanja
Ove informacije nisu dostupne Clanovima Zirija. Effie Awards ¢e odati javno priznanje svim
zasluznim tvrtkama i pojedincima ukoliko vas projekt ude u finale ili pobijedi na natjecanju.

Prijavitelji su duzni detaljno pregledati potpisane tvrtke prilikom predaje prijave jer izmjene u
individualnim priznanjima nece biti moguée nakon isteka roka za prijavu. Vise rukovodstvo
mora potvrditi popis priznanja potpisom na Autorizacijskom obrascu. Za vise informacija
molimo vas da proucite Prirucnik Effie natjecanja.

Kako bise bodovi zbrajali na Effie Indeksu, molimo pobrinite se da su sve prijave iz vase agencije
predane pod istim nazivom agencije te da su sva imena i nazivi agencija ispravno navedeni u
trenutku prijavijivanja. | najmanje razlike kao $to su interpunkcijski znakovi te velika ili mala slova
mogu utjecati na rang vaseg brenda ili kompanije. Bodovi za agencijske mreze i holding
kompanije akumuliraju se putem odabranih opcija. Glavne agencije duzne su komunicirati sa
svojim suradnicima u drugim kompanijama kako bi osigurale ispravnost navedenih naziva.
Pogledajte efficindex.com kako biste provjerili kako je ime vase agencije bilo navedeno
prijasnjih godina.

Omogucen je prostor za navodenje maksimalno dviju primarnih agencija*, dvaju klijenata i
Cetiriju ostalih agencija koje su pridonijele vasem uspjehu.

*Druga primarna agencija mora dati dovolino velik doprinos uspjehu projekta kako bi joj mogle biti
priznate jednake zasluge kao glavnoj, vodecoj agenciji.

Bit e potrebno navesti siedece podatke:

¢ Naziv tvritke
e Adresa
¢ Kontakt osoba (ime i prezime, titula, telefon, e-mail)
o Detadlji o tvrtki
= Veli¢ina tvrtke (1-50 / 51-200 / 200-500 / 500+)
= Godina osnutka tvrtke (prije 1960., 1961.-1985., nakon 1985.)
= Agencijski network
= Agencijska holding kompanija
= Vrsta tvrtke (full-service reklamna agencija, medijska agencija, medijska
kompanija, oglasivac, PR tvrtka, itd.)
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SAMO ZA VODECU AGENCIJU

Kontakt za PR (ime i prezime, titula, tvrtka, e-mail, telefon)
CEO kompanije/najviSe rangirani duznosnik (ime i prezime, titula, kompanija, e-mail,
adresa)

SAMO ZA KLIJENTA

CEQO/ najvise rangirani duznosnik (kako bi se poslala Cestitka u slucaju da projekt
postane finalist ili pobjednik) (ime i prezime, fitula, kompanija, e-mail, adresa)

Individualna priznanja

Dozvolieno je navesti maksimalno deset pojedinaca koji su doprinijeli projektu. Svi navedeni
pojedinci moraju biti Clanovi tima (sadasnji ili nekadasnji) navedenih tvrtki. Molimo navedite
ime i prezime, titulu, kompaniju i e-mail. Po preddiji prijave, nijle moguce mijenjati ili uklanjati
priznanja s liste.

Materijali za objavu
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Javni sazetak projekta u 90 rijeci

PrikaZite efikasnost vaseg projekta. Ovaj sazetak bit ¢e objavljen u Bazi prijavljeninh
radova - Effie Case Study Database, a takoder moze biti koristen u promotivne
svrhe.

Pripremite vas sazetak kao da ga pripremate za clanove Zirija. Koristeci barem tri
cjelovite reCenice sazmite vas projekt i njegovu svrhu. Navedite kako se rezultati
nadovezuju na vade cilieve (konkretni brojevi nasuprot generalnim pojmovima kao
rekordna prodaja’i ' veliki uspjeh’). Razmisljate o sazetku kao dugackom tweetu ili
mini-projektu.

Primjere dobro napisanih sazetaka pogledajte u nastavku:
www.effie.org/case database/case/NA 2013 7556
www .effie.org/case database/case/NA 2013 6862

Izjava o ucinkovitosti (maksimalno 15 rijeci)
U maksimalno 15 rijecCi napidite vadu izjavu o ucinkovitosti. Ako va3 projekt ude u
finale ili osvoji nagradu ova izjava moze biti koristena u svrhu njegove promocije.

Namijera ove izjave jest doprinijeti razumijevanju vaseg rada te prikazati zasto je on
vrijedan statusa finalista ili dobitnika. Ovo je vasa prilika da iskazete uspjeSnost vaseg
rada. Mozete se osvrnuti na najvaznije rezultate koje ste ostvarili, razloge zbog kojih
je vas projekt bio efikasan i znacajan brendu, istaknuti najznacajnije stvari koje ste
iz njega naudili ili zanimljivu/zabavnu Cinjenicu.

Primjeri:
= Usamo 8 tjiedana ostvarili smo preko 600 milijuna medijskin impresija.
= Privukli smo nove korisnike kategoriji u padu te povecaliinterakciju na drustvenim
mrezama.

Primarni vizual za objavu (.jpg)

Postavite jednu fotografiju visoke rezolucije vaseg kreativnhog rada koja najbolje
predstavlja vas projekt.

Ovaj vizual bit ¢e koristen kao primaran u promotivne i edukativhe svrhe, kao i
prilikom dodjele, ako vas projekt ude u finale ili osvoji nagradu. Prilozeni vizual
takoder ¢e se nadi u evidenciji prijavljenih projekata - Effie Case Study Database.
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Detalji o projektu

Ove informacije bit ¢e koristene iskljuCivo za potrebe evidencije Effie Worldwide organizacije.
Kao takve nece biti distribuirane Ziriju te nece ni na koji nacin utjecati na ocjene ili plasman
prijavljenog projekta.

¢ Industrijski sektor (obavezno)
U padaju¢em izborniku odaberite granu industrije u kojoj posluje vas brend.
= Business and Industrial

=  Pi¢a
= Financijske i osiguravajuce usluge
= Hrana

= Viada i neprofitno

=  Kucanstvo

=  Odmorizabava

»  Medijiiizdavastvo

=  Aufoimoto

*  Farmacija i zdravstvo

= Refail

= Telekomunikacijske usluge
= ljepotainjega

= Putovanja, transport i turizam
= Proizvodii usluge

= Odjevni predmeti

e Vrsta projekta (B2B / B2C) (obavezno)
Effie natjecanje otvoreno je za B2B i B2C projekte. Molimo vas odaberite vrstu
poslovanja u koje se uklapa vas projekt.
= Business o Business
= Business to Consumer
= Oboje, Business to Business i Business to Consumer

e Sponzorstva (obavezno)
Odaberite vrstu sponzorstva koja je bila prisutna u vasem projektu/kampanii.

= Pozicioniranje proizvoda (Product placement) — povremeno
»= Pozicioniranje proizvoda (Product placement) — u tijeku
= Sportsko sponzorstvo — u dvorani
= Sportsko sponzorstvo — aktfivacija uzivo
= Sportsko sponzorstvo — igrac/automobil
= Jedinstvena prilika
*= Nije primjenjivo

e Ciljevi odrzivog razvoja/razvitka (obavezno) — primarni i ostali

U partnerstvu s PVBLIC zakladom, organizacija Effie Worldwide odlucila je podrzati
Program odrzivog razvoja do 2030. godine i njegovin 17 Globalnih cilieva odrzivog
razvoja, inicijafive pokrenute od strane Ujedinjenih naroda s ciliem iskorjenjivanja
siromastva, borbe protiv neravnopravnosti i nepravde te rieSavanja pitanja klimatskin
promjena do 2030. godine. Molimo vas odaberite ciljeve koji odgovaraju kampanji koju
prijavljujete. Za vise informacija pogledajte dokument Cilievi odrzivog razvoja UN-a koji
se nalazi u kompletu dokumenata za prijavu.
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Istrazivanje — primarno i ostala
Molimo vas navedite kljucno istrazivanje koje ste proveli za vas projekt, a uz njega
odaberite i sva ostala istrazivanja prevedena u okviru vaSe kampanje.

Primarno istraZivanje (obavezno):
Molimo odaberite jedno istrazivanje.
=  Copy testing
=  Fokus grupe
=  Neuroznanost
= Positioning/Concept testing
= StrateSko (segmentacija, struktura marketinga, U&A)
= Tracking
= Nije primjenjivo
= Ostalo (specificirajte)

IstraZivanja (sva) (obavezno) :
Molimo odaberite sva istrazivanja koja se odnose na vas projekt.
=  Copy testing
= Fokus grupe
= Neuroznanost
= Positioning/Concept testing
= Stratesko (segmentacija, struktura marketinga, U&A)
= Tracking
= Nije primjenjivo
= Ostalo (specificirajte)

Partneri v istrazivanju
Molimo navedite partnere u istrazivanju za projekt koji prijavljujete. Navedite obavezno
jednog istrazivackog partnera, a maksimalno do fri kompanije.

Ciljana publika (obavezno) — primarna i ostale
Od svih prijavitelja bit ¢e zatrazen odabir primarne ciline publike s liste u nastavku. Uz
to, molimo odaberite i svu cilinu publiku s navedene liste.

=  Boomers (45+)

= Brendinfluenceri

= Djeca (12 godina i mlada)

=  Kulturalna ili etnicka skupina

= Zaposlenici

= Obitelji

= Ocevi

= Muskarci
=  Majke

= Nova publika

=  TinejdZeri (13-20)

= Jene

= Mladi muskarci (20-35)
=  Milade zene (20-35)

=  QOstalo
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e Postavljeni ciljevi (obavezno) - primarnii ostali
Molimo vas prvo odaberite svoje primarne cilieve, a potom i sve ostale ciljeve s liste u
nastavku.

= Privudi, podrzati distribuciju

= Privudi, podrzati dobavljace

= Brand launch

* Brand relaunch, repozicioniranje

* |zgradnja trzisne vrijednosti brenda (Build Brand Equity)
» |zgradnja, promjena korporativnog imidza
= Razvoj, obrana pozicije brenda

*  Promjena imidza brenda

= Razvoj, revitalizacija trzista

*  Financijski, dioniCarski (shareholder) odnosi
= Fund-raising

*  PrivlaCcenje novih kupaca

= Gain frial

=  Globalni branding

= Drzavni/vladinii drustveni ciljevi

= Podizanje svijesti

= Podizanje lojalnosti brendu

= Povecanje prodaje, volumena

= Povecanje prometa internetskin stranica, registracije (bookings)
= [POs

=  Price premium odrzavanje

= Povecanje udjela na trzistu (market share)
= Politicke kampanje

= Regrutacija

» Zadrzavanje postojecih kupaca

= Odnosi medu zaposlenima, motivacija

»  PodrSka dogadanju, izlozba

= PodrSka promociji

=  Podrska sponzorstvu

= QOstalo

¢ Rezultati (obavezno) — primarnii ostali
Molimo prvo odaberite najvaznije rezultate koje ste ostvarili zahvaljujuci vasem projektu,
a potom i sve ostale rezultate.
=  Awareness shift
» Zadrzavanje/povecanje lojalnosti kupca
=  Obrana udjela na frzistu (market share)/arrest decline
» PrivlaCenje novih kupaca/penetration gain
= Ostvarenje profita
=  Ostvarenje prinoda
= ROl
= Ostvarenje udjela
=  Promijena strateSke percepcije
=  Ostalo (specificirajte)
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Podaci o kreativnim materijalima

Prikupliene informacije sluze u svrhu istrazivanja te za potrebe evidencije Effie Worldwide
organizacije. Odgovori na pitanja u nastavku nece biti vidljivi Elanovima Zirija te su odvojeni od
Medijskog dodatka koji se nalazi na kraju prijavnice i kojeg pregledavaju clanovi zirija.

¢ Kreativni materijali

Kreativni primjeri prezentirani u videosazetku — odaberite sve (obavezno):
*=  Brendirani sadrzqgj
= Kino
= Direktni marketing
= Promjene u distribuciji
= E-Commerce
=  Dogadaiji
=  Cerila
= Inferaktivno/Online
= Developed Retailer Site Content (Interactive/Online)
= Interni marketing
=  Mobile/Tablet
= OOH
=  Ambalaza
= Oglasavanje u objektima zdravstvene zastite

= PR
= Korekcija cijene (Pricing)
= Print

= Dizajn proizvoda

=  Profesionalni angazman

= Radio

= Iskustvo u trgovini

=  Promotivha prodaja

= Sampling

=  Optimizacija za pretfrazivace (SEM/SEQO)
= Drustvene mreze

= Sponzorstva

=  Trade Communications/Promo

= Sajmovi

= TV

* Inferakcija s potrosacem
=  QOstalo

Kreativni materijali unutar vaseg cetverominutnog videosazetka (5 minuta za kategoriju
Dugoroéna ucinkovitost)

Obiliezite sveobuhvatne komunikacijske dodirne tocke koje se nalaze u vasem videosazetku
(pogledajte glavne dodirne tocke u tabeli Medijskog dodatka)

¢ Platforme drustvenih mreza (obavezno):
Odaberite platforme drustvenih mreza koje ste koristili:

= Blog (Tumblr, WordPress i sl.)
* Facebook
= Flickr
= Forsquare
=  Google+
= |nstagram

= LinkedIn
=  MySpace
= Pandora
=  Pinterest
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= Reddit

=  Shazam

=  Snapchat
= Spotify

= Twitter

=  YouTube
= Nije primjenjivo
=  Ostalo

Primarne, specificne i glavne dodirne tocke
Primarne dodirne tocke podrazumijevaju vazan kanal zahvaljujuéi kojem je realizirana vasa
marketinska komunikacija.

¢ Primarne dodirne tocke (obavezno):
Koja je bila glavna dodirna focka, klju¢na u ostvarivanju vase komunikacije2 Uz nju,
molimo odaberite dodatne fri najvaznije dodirne tocke.
Primjer: ako ste kao vasu primarnu dodirnu tocku odabrali TV, vasa specificna dodirna tocka bi
trebala biti jedna od sliededih: TV-spotovi, TV-brendirani sadrzaj i sl.

=  Brendirani sadrzqgj

=  Kino

= Direktni marketing

=  Promjene u distribuciji

= E-Commerce

=  Dogadaiji

= Gerila

*= Inferaktivno/Online

= Developed Retailer Site Content (Interactive/Online)
= Infterni marketing

=  Mobile/Tablet

= OOH

=  Ambalaza

=  QOglaSavanje u objektima zdravstvene zastite

= PR
= Korekcija cijene (Pricing)
= Print

= Dizajn proizvoda

= Profesionalni angazman

= Radio

= [skustvo u frgovini

=  Promotivna prodaja

= Sampling

=  Opftimizacija za pretrazivace (SEM/SEQ)
= Drustvene mreze

= Sponzorstva

*  Trade Communications/Promo

= Sajmovi

= TV

= Interakcija s potrosacem
= QOstalo
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e Specificne dodirne tocke (obavezno):
Ako je iznad odabrana dodirna tocka u nastavku ima dodatne specificne podtocCke,
molimo vas odaberite onu koja je bila najvaznija. Ako ispod odabrane specificne tocke
nema podtocaka, jednostavno odaberite ponovno tu dodirnu tocku.

= Brendirani sadrzagj

= Kino

= Direkini marketing
- Email
- PoStom

- Letci, kuponi trgovackih lanaca (Retailer Specific)
* Promjene v distribuciji
= E-Commerce
= Dogadaji
= Gerila
- Ambijentalni mediji
- Buzz Marketing
- Uzorci/testiranje proizvoda
- Uli¢ni timovi
- Tagging
- Omoti
* |nteraktivho/Online
- Brand Website/Microsite
- Nagradne igre/Natjecanja
= Developed Retailer Site Content (Interactive/Online)
- Digitalni video
- Display oglasi
- Gaming (Interactive/Online)
- Location-based communications/Real Time Marketing
- Website proizvodaca/trgovackih lanaca
- Podcasti
- Video skins/Bugs
- Ostalo
= Interni marketing
= Mobile/Tablet
- Aplikacije
- Display oglasi
- Oglasi unutar aplikacije ili igre
- Location-based communications / Real Time Marketing
- Editorial/Sadrzqgj
- Ostalo

- Zracne luke
- Billboard
- Specificna mjesta
- Javni prijevoz
- Ostalo
=  Ambalaza
= Oglasavanje u objektima zdravstvene zastite
- Brosure
- Omoti
- Elektronski Check-In
- Oglasavanje na ekranima
- Posteri
- Ostalo
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Korekcija cijene (Pricing)
- Kuponi
- Cjenovne promocije u trgovini

- Posebna izdanja

- Magazini - digitalno izdanje

- Magazini - fiskano izdanje

- Dnevne novine - digitalno izdanje

- Dnevne novine - tiskano izdanje (Print)

- Publikacije trgovackih lanaca (Retailer Publication)

- Poslovna izdanja (trade i specijaliziranal)
Dizajn proizvoda

- Account Specific

- Promotivni dizajn
Profesionalni angazman

- Closed Loop Marketing (CLM)

- Kongresi

- Engagement

- Detail/E-Detail/Interactive Visual Aids (IVAS)

- Informativni/Dokumentarni video

- Komunikacija unutar tvrtke

- Merchandising
- Sadrzqj
- Promo/Preporuke (Endorsements)
- Spotovi
Iskustvo v trgovini
- Promotivne aktivnosti u trgovini
- In-Store Video/Kiosk
- Oglasavanje u ligkarnama
- Prodajno mjesto unutar frgovackog lanca (Point of Purchase)
- Retailtainment
- Promotivne aktivnosti u trgovini
- Trgovina u frgovini
- Ostalo (Retail Experience)
Promotivna prodaja
Sampling
- Postom
- In-Store
- OOH (Event)
Optimizacija za pretrazivace (SEM/SEO)
Drustvene mreze
Sponzorstva
Trade Communications/Promo
Sajmovi
VvV
- Brendirani sadrzqj
- Co-branding
- Interaktivni TV/Sadrzaj na zahtjev (Video on Demand)
- Break bumpers
- Pozicioniranje proizvoda (Product Placement)
- Sponzorstvo
- Spotovi
Interakcija s potrosacem
- Komunikacija generirana od strane potroSaca
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- Viral
- Usmena predaja

¢ Glavne dodirne tocke:
Navedite tri najvaznije komunikacijske dodirne tocke izvan kljucne dodirne toCke koju
ste prethodno odabrali. Ako ste koristili samo jednu komunikacijsku dodirnu tocku mimo
ove kljucne, odaberite "Nije primjenjivo" za glavne dodirne tocke 21 3.

Glavne dodirne toCke 1 (obavezno):
= Brendirani sadrzqj
=  Kino
= Direktni marketing
= Promjene u distribuciji
= E-Commerce
=  Dogadaiji
= Gerila
*= Inferaktivno/Online
= Developed Retailer Site Content (Interactive/Online)
= Interni marketing
=  Mobile/Tablet
= OOH
=  Ambalaza
=  QOglasSavanje u objektima zdravstvene zastite

= PR
= Korekcija cijene (Pricing)
= Print

= Dizajn proizvoda

= Profesionalni angazman

= Radio

= [skustvo u frgovini

*  Promotivna prodaja

= Sampling

=  Optimizacija za pretfrazivace (SEM/SEQ)
= Drustvene mreze

= Sponzorstva

=  Trade Communications/Promo
= Sajmovi

= TV

= Interakcija s potrosacem

Glavne dodirne toCke 2 / Glavne dodirne tocke 3 (obavezno):
= Brendirani sadrzqj
=  Kino
= Direktni marketing
=  Promijene u distribuciji
= E-Commerce
=  Dogadaiji
=  Gerila
= Interaktivno/Online
» Developed Retailer Site Content (Interactive/Online)
* Infterni marketing
=  Mobile/Tablet
= OOH
=  Ambalaza
= Oglasavanje u objektima zdravstvene zastite
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= PR
= Korekcija cijene (Pricing)
= Print

= Dizajn proizvoda

= Profesionalni angazman

= Radio

= |skustvo u frgovini

=  Promotivha prodaja

= Sampling

= Optimizacija za pretrazivaCe (SEM/SEQ)
= Drustvene mreze

= Sponzorstva

=  Trade Communications/Promo
= Sajmovi

= TV

= Interakcija s potrosacem

= Nije primjenjivo

Glavne dodire tocke - Ostalo/Dodatni detalji:

(do 100 rijeci)

Ovo polie mozete koristiti kako biste elaborirali kljuCne dodirne tocke, a u sluCaju da
prethodno odabrano ne pojasnjava dovoljno detaljno sto je bila vasa kljucna dodirna
toCka. Primjerice, ako ste odabrali "TV", ali biste voljeli pojasniti da je brendirani sadrzaj
na televiziji zapravo odigrao glavnu ulogu.

Dozvola i autorizacija
e Dozvola za objavu

Odabirom odgovaraju¢e opcije dajte svoju suglasnost za objavu vase pisane

prijave.
=  Objavite moju pisanu prijavu u izvornom obliku kako je prijavijena.
= Objavite preradenu verziju moje pisane prijave.
= Nakon 3 godine objavite moju pisanu prijavu u izvornom obliku kako je prijavijena.
= Nakon 3 godine objavite preradenu verziju moje pisane prijave.

e Autorizacijski obrazac
Prilozite poftpisani Autorizacijski obrazac kojim potvrdujete ispravnost unesenin
informacija i autorizaciju prijave. Spomenuti obrazac ujedno garantira da su
individualna priznanja i podatke o klijentu temeljito pregledali senior leaderi, Cime
je zagarantirano da su svi kljucni strateski partneri prikazaniispravno za potrebe Effie
Indeksa ucinkovitosti te dodjelu nagrada.

Autorizacijski obrazac mora biti potpisan od strane agencije ili kljenta na poziciji
voditelja odjela ili account leadera (primjerice Head of Account Planning, Head of
Client Services, Group Account Director, itd). Ovaj dokument mora biti u cijelosti
pazlivo procitan i potpisan na predodredenim mjestima koja se nalaze na kraju
dokumenta.

e Uvjetii pravila natjecanja
Odaberite pristajete li na uvjete i pravila natjecanja.
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